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АНАЛИЗ ПОИСКОВЫХ ЗАПРОСОВ И КОНКУРЕНТНОЙ СРЕДЫ 
В ИНТЕРНЕТЕ ДЛЯ МАГАЗИНА ДЕТСКОЙ ОДЕЖДЫ И ОБУВИ 

 
Проводится анализ поисковых запросов и конкурентной среды, предла-

гаются инструменты привлечения трафика на сайт и прогнозируется окупае-
мость затрат на создание и продвижение интернет-магазина. Обосновывается 
целесообразность создания интернет-магазина детской одежды и обуви. 
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Для принятия решения о создании интернет-магазина требуется пони-

мать: 
1. Спрос. Измеряется потенциальный спрос на товары, которые будут 

продвигаться в создаваемом интернет-магазине. 
2. Конкурентная среда. Изучаются функционирование сайтов конкурентов, 

в том числе обстоятельства получения трафика, используемые инструменты. 
3. Затраты на создание интернет-магазина и на привлечение посетителей 

на сайт. Определяется размер инвестиций в создание сайта и его продвижения, 
прогнозируется объем трафика, который возможно получить при имеющимся 
уровне затрат. 

На основе выводов по каждому пункту можно будет сделать вывод о це-
лесообразности и рентабельности создания интернет-магазина. 

Для создания интернет-магазина детской одежды и обуви необходим ана-
лиз спроса и конкурентной среды. 

В России наиболее распространены две основных поисковый системы: 
Яндекс и Google. В российских регионах величина пользователей данных поис-
ковых систем разделена поровну. Поскольку у Google нет публичных инстру-
ментов, позволяющих детально рассмотреть статистику по пользовательской 
истории поиска, то нами будет сделано допущение, что данные статистики 
Google аналогичны данным статистики сервиса Яндекс.Вордстат. 

Во-первых, производим сборку семантического ядра по интересующей 
тематике с детализацией до основных запросных групп, которое представлено 
на рис. 1.  

Исходя из данных, полученных с помощью Яндекс.Вордстат, видно, что 
интерес к товарным категориям детской одежды и обуви у пользователей все-
мирной сети города Иркутска значительный. 

Сервис Яндекс.Вордстат позволяет отслеживать динамику спроса, кото-
рая представлена на рис. 2 за последние два года по каждому запросу. 
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Рис. 1. Фрагмент семантического ядра 
 

 
 

Рис. 2. Динамика спроса на детские товары в поисковой системе Яндекс  
в регионе Иркутск за 2015–2017 гг. 
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Из рис. 2 видно, что за последние два года спрос на детскую одежду и 
обувь вырос почти в два раза. Учитывая, что аудитория пользователей интерне-
та в регионах растет в среднем на 47 % процентов ежемесячно (2), то можно 
предположить, что положительная динамика спроса на интересующие автора 
товары сохранится. 

Исходя из всех вышеприведенных данных можно сделать следующие вы-
воды: спрос на детскую одежду и обувь в поисковых системах в регионе Ир-
кутск есть и составляет 50 000–80 000 поисковых запросов в месяц в зависимо-
сти от сезона. Тенденция роста интереса положительная, следовательно, можно 
сделать вывод, что организация продаж детской одежды и обуви в интернете в 
Иркутск является перспективным направлением.  

Анализ конкурентной среды проводился по двум направлениям, магази-
ны, использующие контекстную рекламу, и магазины, расположенные в ТОП-
10 в поисковой выдаче Яндекс по тематическим запросам.  

Как правило, контекстной рекламой по большинству запросных групп поль-
зуются федеральные интернет-магазины, например, wildberries.ru, mamsy.ru. Од-
нако ввязываться в борьбу с федеральными магазинами за место в спецразме-
щении по основным тематическим запросам в рамках регионального рынка не-
целесообразно. Так как при детальном прогнозирование трафика, CTR и сред-
ней цены клика было выяснено, что из-за практического отсутствия региональ-
ных игроков в контекстной рекламе по тематике средняя цена клика варьирует-
ся от 8 до 19 р., а среднее значение CTR от 8 до 15 % (рис. 3). Эти значения яв-
ляются очень хорошими показателями того, что аукцион в Яндекс.Директ по 
этой тематике не «перегрет», и что при данном количестве запросов и конку-
рентных условий такие инструменты, как Яндекс.Директ и Google AdWords мо-
гу стать основными источниками трафика на сайт в первые несколько месяцев 
после запуска интернет-магазина. 

При анализе ТОП-10 поисковой выдачи по основным тематическим за-
просом было выявлено, что первая страница запросов состоит их нескольких 
иркутских интернет-магазинов детской одежды и обуви, двух-трех федераль-
ных интернет магазинов и нескольких региональных справочных агрегаторов 
(см. рис. 4). Анализ иркутских интернет-магазинов, находящихся в тематиче-
ском ТОП-10 показал, что многие из них не оптимизированы под поисковые 
системы в полной мере, и находятся в списке ТОП-10 только из-за отсутствия 
конкуренции на региональном уровне. По этой же причине в поисковую выда-
чу, сформированную по запросам с региональным триггером, система включает 
также и федеральные магазины. 
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Рис. 3. Фрагмент прогноза трафика на сайт посредствам контекстной рекламы 
 

 
 

Рис. 4. Пример поисковой выдачи по тематическому запросу 
 

Из вышеприведенных фактов можно сделать вывод, что поисковое про-
движение нового интернет-магазина детской одежды и обуви перспективно. 
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Конкуренция по данному направлению привлечения трафика, также, как и в 
контекстной рекламе, не перегружено игроками рынка и доступна для участия. 
Следовательно, возможно определить размер затрат на поисковое продвижение 
и спрогнозировать стоимость привлечение посетителей на сайт.  

Рассчитав все затраты на создание, рекламу и продвижение интернет-
магазина детской одежды и обуви, зная среднюю стоимость привлечение посе-
тителя по каждому из двух основных трафикогенерирующих каналов, проана-
лизировав конкурентную среду по данной тематике, можно делать вывод о це-
лесообразности создания такого интернет-магазина.  

При самых пессимистичных оценках, при корректной работе по каждому 
направлению в течение 6-9 месяцев, контекстная реклама и поисковое продви-
жение, ежемесячно на сайт можно получать от 3 000 до 8 000 посетителей со 
средним месячным рекламным бюджетом от 40 000 до 80 000 р.  
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