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Одним из важнейших этапов в борьбе с нищетой в мире является созда-

ние рабочих мест, и наиболее конкурентоспособным и успешным в этом 
направлении является именно социальное предпринимательство, которое помо-
гает решать многие проблемы населения всего мира, а особенно его незащи-
щенные слои, т.е. проблемы инвалидов, многодетных матерей, граждан, кото-
рые по каким-либо причинам не могут работать по системе полной занятости. 
Для содержания данных групп населения необходимо очень большое финанси-
рование, но у государственного бюджета его зачастую просто нет, тогда прихо-
дится искать дополнительные источники финансирования. Здесь и приходит на 
помощь социальное предпринимательство, которое способно эффективно 
справляться со многими трудными ситуациями, в том числе и финансовыми, а 
также содействовать оптимальному распределению ресурсов. 

Социальное предпринимательство как особый вид деятельности появи-
лось относительно недавно. В мире оно развивается всего 30 лет, а в нашей 
стране и того меньше 10 лет. Тем не менее, оно уже стоит в одном ряду с не-
коммерческими инициативами, благотворительностью, венчурной филантропи-
ей и корпоративной социальной ответственностью. Хоть социальное предпри-
нимательство очень юно, но у него уже есть своя небольшая история и свои ге-
рои, которые уже нашли свое мировое признание. 

Родоначальником социального предпринимательства считается Уильям 
Дрейтон, в 1980 году основавший некоммерческую организацию «Ашока: но-
ваторы для общества». Тогда ему было нелегко, ведь для того времени это зву-
чало «дико», т.к. правительство не поддерживало такие идеи. Сейчас эта орга-
низация работает в 60 странах мира. На момент основания 1980 год капитал 
компании составлял 50000 дол., а в 2006 году он составил 30 млн дол. Ашока 
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поддерживает социальных предпринимателей, оказывая им различную помощь 
в виде финансов, консалтинговых услуг и др. 

В России социальное предпринимательство начало полно развиваться 
только в 2007 году с приходом фонда «Наше будущее», основателем этого 
фонда является Вагитон Алекперов. Фонд «Наше будущее» является учредите-
лем Всероссийского конкурса в области социального предпринимательства и 
премии «Импульс добра». За пятилетний срок своего действия «Наше будущее» 
помогла 59 социальным предпринимателям в финансовом и моральном плане, а 
общая сумма помощи составила 130,5 млн р. 

Сегодня школы социального предпринимательства созданы во многих 
городах России, таких как Москва, Новосибирск, Красноярск, Омск, Братск и 
т.д. [2].  

Что же все-таки такое социальное предпринимательство? Социальное 
предпринимательство – это предпринимательская деятельность, нацеленная на 
смягчение или решение социальных проблем, характеризующаяся следующими 
основными признаками: 

− социальное воздействие – целевая направленность на решение или 
смягчение существующих социальных проблем в обществе, устойчивые поло-
жительные социальные результаты; 

− инновационность – применение новых, уникальных подходов, техноло-
гий позволяющих увеличить социальное воздействие на экономику; 

− самоокупаемость и финансовая устойчивость – способность социаль-
ного предпринимательства решать социальные проблемы до тех пор, пока это 
необходимо и в основном за счет собственных доходов, получаемых от основ-
ной деятельности; 

− масштабируемость и тиражируемость – увеличение масштаба деятель-
ности социального предприятия, т.е. выход на национальный и международный 
уровень, распространение опыта среди предпринимателей с целью увеличения 
социального воздействия; 

− предпринимательский подход – способность социального предприни-
мателя видеть провалы рынка, находить возможности для функционирования в 
тех видах деятельности, которые приносят небольшой доход, аккумулировать 
ресурсы, разрабатывать и принимать новые решения, оказывающие долгосроч-
ное позитивное влияние на общество в целом.  

Таким образом, деятельность социального предпринимателя должна быть 
эффективной, которая обеспечивается инновационностью, масштабируемостью 
и тиражируемостью, и полезной, которая дает социальное воздействие и пред-
принимательский подход [4]. 

Судя по всему социальное предпринимательство в настоящее время при-
обрело многообразие значений. Одни считают его исключительно не прибыль-
ными предприятиями, открывшими какие-либо доходные дома, другие непре-
менно не прибыльными организациями, а третьи считают его социальной от-
ветственностью бизнеса. 
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Такое разнообразие определений связано с относительной новизной по-
нятия и разными формами его деятельности, которые рассчитаны по масшта-
бам, странам и регионам. 

Главной отличительной чертой социального предпринимательства, по 
Мартину и Осбергу, является то, что оно влечет за собой какие-либо социаль-
ные преобразования. Фонд Сколла, в котором они работают, занимается как раз 
тем, что ищет и поддерживает по всему миру зарекомендовавшие себя в каче-
стве социального предпринимательства инициативы, чтобы дать им возмож-
ность расширить свой масштаб и влияние на «изменение мира» [1]. 

Наиболее часто цитируемое определение социального предприниматель-
ства принадлежит Грегори Дизу, который выделил пять факторов, определяю-
щих социальное предпринимательство: 

− миссия социального предпринимательства – это создание и поддержа-
ние социальной ценности блага; 

− определение и использование новых возможностей и идей для реализа-
ции данной миссии; 

− осуществление непрерывного процесса инноваций, адаптации и обу-
чения; 

− решительность действий, которая не ограничивается располагаемыми 
ресурсами; 

− высокая ответственность предпринимателя за результаты своей дея-
тельности перед непосредственными клиентами и перед обществом в целом [1]. 

Многие исследователи принимают его определение, но тем не менее 
стремятся его дополнить [1].  

Социальное предпринимательство, как и обычное, сталкивается со мно-
жеством проблем: 

− Недостаточная финансовая помощь от государства. 
− Незакрепленность социального предпринимательства на законодатель-

ном уровне. 
− Не предусмотрены льготы для социального предпринимательства. 
− Плохо развито информационное обеспечение потенциальных социаль-

ных предпринимателей и многие другие проблемы. 
Для их решения в первую очередь необходимо: 
− разработать реальную законодательную базу, в которой будут четко 

прописаны цели, задачи, структура, размеры финансовой и информационной 
помощи социальным предпринимателям;  

− оказывать информационную поддержку: консультации, консалтинго-
вые услуги, направляющие семинары для начинающих предпринимателей; 

− осуществить массовое распространение правильного понимания соци-
ального предпринимательства и привлечения к нему всех слоев населения. 

Хоть социальное предпринимательство и молодо, но оно уже прочно за-
крепилось в современном предпринимательстве. История у него небольшая, 
однако уже имеет своих героев и Нобелевских лауреатов. Проблем у социаль-
ного предпринимательства конечно очень много, но мы считаем, что со време-
нем все они решатся, и этот вид деятельности создаст огромную структуру, со-
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стоящую из большого числа различных организаций помогающих миллионам 
людей по всей стране. 
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